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Введение 

В данной книге представлены результаты маркетинговых исследований 

рынка подвижной спутниковой связи (ПСС) с учетом особенностей 

используемых технологий. Определены тенденции развития рынка в 

перспективе (примерно до 2022г.). Представлен краткий технический аудит 

выявленных тенденций.  

Представленные результаты показывают вектор развития рынка ПСС 

по регионам, странам и технологиям. 

В совокупности, материалы исследований базируется не только на 

констатации сведений о развитии рынка, но и содержат результаты 

технического анализа выявленных трендов. Это позволяет исключить 

“информационные шумы”, обусловленные сведениями компаний (игроков на 

рынке ПСС), имеющими рекламную направленность. 

 

Методика и объем исследования 

 

Методика исследований представляет собой комплексный анализ. На 

первом этапе выполняется подбор исследуемых источников информации: 

1. Традиционные отчеты маркетинговых исследований рынка ПСС 

2. Обзорные и информационно-аналитические материалы о системах 

ПСС. 

3. Статьи аналитического характера, опубликованные в трудах научно-

технических конференций, относящихся к тематике ПСС.  

4. Аналитические статьи в научно-технических изданиях. 

5. Сведения, публикуемые компаниями, организациями и 

аналитическими агентствами, в том числе представленные в сети 

Интернет. 

На втором этапе выполняется структурирование сведений, 

представленных в источниках информации, в соответствии с оглавлением 

данной книги. Цель структурирования информации: 

1. Выявить общие закономерности и тенденции по исследуемому 

направлению; 

2. Сопоставить данные различных маркетинговых исследований; 

3. Выявить совпадение (несовпадение) закономерностей и тенденций. 

С целью повысить достоверность обобщенных результатов предусмотрен 

третий этап. На этом этапе выполняется  сравнительный анализ материалов, 

публикуемых в научно-технических обзорах, статьях, трудах конференций, и 

общих сведений, представленных в маркетинговых исследованиях. 
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Результаты такого анализа призваны объяснить внутреннее техническое 

содержание выявленных тенденций на рынке и подтвердить (опровергнуть) 

их наличие и характер. Причем при несовпадении выводов и тенденций в 

маркетинговых исследованиях и аналогичных сведений в научно-

технических изданиях приоритет отдается последним. 

Учитывая относительно быстрое изменение технологий на рынке 

телекоммуникаций, на четвертом этапе исследований проводится 

дополнительный анализ выявленных тенденций и обоснований 

перспективных направлений с учетом текущих новостных обзоров, 

публикуемых в сети Интернет. Учитывая существенный “информационный 

шум”, свойственный публикациям в Интернет, приоритет отдается данным 

из источников (компаний), которые, по мнению авторов данного 

исследования, являются наиболее надежными. 

Многоэтапность анализа информации позволяет минимизировать влияние 

на результаты исследований недостоверных сведений и сведений, имеющих 

необоснованный рекламный характер (и/или” информационный шум”). 
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